Dwie dekady zmian postaw konsumenckich
zanolowanych prrez agencgje czlonkowskie
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Czesto lub bardzo czesto jestem dumny/dumna ze swoich osiggniec.
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Jestem w petni zadowolona/zadowolony z mojej sytuacji materialnej.
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Warto wiecej zap+aC|c za produkt dobrej jakosci.

80%

DOBRA
Ak OSE 'R"" 58%

Wole kupowac produkty polskie.
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Czytam informacje o sk’radmkach produktu.
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Przynajmniej raz w minionym roku bytam/bytem z rodzing w restauracji.
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(Zrodto: CBOS i Kantar Millward Brown)
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Agencje badania opinii i rynku od jest obchodzona w tym roku rocznica
ponad dwéch dekad przygladaja sie powstania Organizacji Firm Badania Opinii
zmieniajacym sie nastrojom Polakéw. i Rynku - jedynego w Polsce organu
Okazuije sie, ze w tym czasie bardzo wiele stojacego na strazy wiarygodnosci badan
naszych postaw ulegto zasadniczym spotecznych i konsumenckich. To dzieki
przemianom. Przedstawiamy autorski wysitkom OFBOR mozemy dzis pokazac
wybor zgromadzonych w tym czasie wiarygodny obraz fascynujacej przemiany
danych, pokazujacych ewolucje naszych polskich konsumentow i gtebokich zmian
nastrojow i zwyczajow zakupowych. rzeczywistosci, w ktorej wszyscy
Pretekstem do analizy minionych 20 lat funkcjonujemy.

MONITOR opinii publicznej

Czy Panali) zdaniem, ogodlnie rzecz biorac, sprawy w Polsce idg w dobrym czy ztym kierunku?
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- Najnizszy i najwyzszy indeks
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Zwiekszamy wartos$¢ badan

Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku



